GOBIERNOQ DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA
SECRETARIA DE HACIENDA
IDENTIFICACION DE PROGRAMAS PARA EL EJERCICIO FISCAL 2023

RAMO: 70 - FFPTBC
PROGRAMA: 183 - IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

ELEMENTO RESUMEN NARRATIVO

FIN CONTRIBUIR A LA PROSPERIDAD ECONOMICA QUE GARANTICE UN DESARROLLO INCLUYENTE
Y SOSTENIBLE, QUE POTENCIE LAS CAPACIDADES, VOCACIONES Y VENTAJAS COMPETITIVAS
DE LA ENTIDAD MEDIANTE ESTRATEGIAS DE PROMOCION DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS
TURISTICOS QUE POSICIONEN A BAJA CALIFORNIA COMO UN DESTING TURISTICO SOSTENIBLE,
COMPETITIVO Y DE VANGUARDIA.

PROPOSITO LA PROMOCION Y PUBLICIDAD DE LOS DESTINOS TURISTICOS DEL ESTADO, INCREMENTAN LA

AFLUENCIA TURISTICA.
PRESUPUESTO POR CATEGORIA PROGRAMATICA PRESUPUESTO DE EGRESOS
CAPITULO DESCRIPCION CAPITULO R T TORATADG TNIGAL AN MODIFICADD DEVENGADO AL TRIMESTRE
20000 MATERIALES Y SUMINISTROS $1,760,209.26 § 1,760,209.24 $ 75289
30000 SERVICIOS GENERALES §292,019,839,84 | § 232,019,839.54 $ 13,637,400.11
40000 TRANSFERENCIAS, ASIGNAFEONES. SUBSIDIOS ¥ OTRAS AYUDAS $ 16,269,600.00 $ 16,269,600.00 $ 300,000.0q
50000 BIENES MUEB!ES. lNh}JEBiES E INTANGIBLES $ 150,000.00 $ 350,000.00 3 0.00
MIG NIGA RODRIGUEZ MIGUEL AGUINIGA RODRIGUEZ
RESPONSABLE DEL RAMO RESPONSABLE DEL PROGRAMA
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GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA

SECRETARIA DE HACIENDA
AVANCE DEL PRIMER TRIMESTRE

RAMO:
PROGRAMA:

70 FPPTBC

183 IMPULSC Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

UNIDAD RESPONSABLE:

100 FPPTBC

ACTIVIDAD

231 IMPLEMENTAR CAMPANAS DE PUBLICIDAD, PROMOCION, RELACIONES PUBLICAS, ORGANIZAR Y PARTICIPAR EN EVENTOS QUE FORTALEZCAN LA IMAGEN TURISTICA DE LOS
DESTINOS TURISTICO DEL ESTADO

META ] UNIDAD DE MEDICA | e WETAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
¥ PUBLIGITAR LA A &N INT NELION DE DT USIoH ) jﬁ | F T 3 T Il
QUE CONLLEVEA INCREMENTAR LA DFEHTA. EETAD“ ¥ DEARAMA ECONOMCA EN EL ]
DESTING DE MEXICALI. TOMANOO EN CUENTA SUS VOCACIDNES ¥ SECMENTOS TURISTICOS A rog. Real | Prog | Real | Prog T Rest | Prog [ Rea
TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMENTO 1% 18 14 ] 15 ] ] 0
TA4
[ META [ umbao be mEDIDA | — R METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLICTTAR LA ACTUAL OFERTA STHCA A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL ACC DE DIFUSION [1] "w | Fi ] 3 [] F]
QUIE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, ESTADLA ¥ DERRAMA ECONOMICA EN EL
DESTING DE ENSENADA. TOMANDO EN CUENTA BLIS VOCACIONES ¥ SECMENTOS TURISTICOS __Prog. Reat | Prop | Resl | Prog ] Resl | Pog [ Real |
A TRAVES DE OIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMIENTO 19 19 14 1] ] o 12 0
T44
META UNIDAD DE MEDIDA L - METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
(QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OF ERTA, ETADIA ¥ DERRAMA ECONOWCA EN EL e " — o ! 2 ! 3
DESTING DE SAN GUINTIN, 1GMANDO EN CUENTA SUS VOEACKONES ¥ SEGMENTOS Prog. aat | Prop | Real | Prog ] Resl | Prog | Real |
TURISTICOS & TRAVES DE DIVERGAS ESTRATEGIAS, CUE PERMITEN LOGRAR ] " 10 ] T 1] 4 1]
POSICIONAMIENTO PERMANENTE DEL DESTIND.
T44d
CALENDARLEACIC)
[ META UNIDAD DE MEDIDA | T - METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
APLICACH b Pﬂgaonél.o:Ec:uaL ;& S&EDUC:‘DEEL G;;':%gﬁglsmﬂvﬂ EINVERTIR EN ENTAJE 18 [ I F3 ] 3 l A
ACCIONES PR Y { 2 L1 RESPONDIENTE A LS
DESTINDS TURISTICOS DEL ESTADO. Prog. Real ) Prog | Rea | Prog ] Rew | Prg | Real
o a ] 1) 1] ] [} ]
743
i META [ UNIDAD DE MECHDA | — METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TURISTICA A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL AC DE DIFLISH Fi) 12 ] 3 f 3 I r
QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA DFERTA. ESTADIA ¥ DERRAMA ECONOMCA EN EL ]
DESTING DE SAN FELIFE, TOMANDO EN CUENTA SUS VOCACIONES ¥ SEGMENTOS TURISTICOS Prog. Real Pog. | Red | Prog | Rem | Prog | TRea
ATRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMIENTO ] 12 w0 1 7 ] 4 [1]
T4
| [ UNIDAD DE MEDIDA }_m L — METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
H Y PLUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA ST ANNMEL E INTERMAI ACCION DE DIFUISION [E] ] F] | K I r
QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA ¥ DERRAMA ECONOMCA ENEL
CESTING DE TECATE, TOMAHDO EN CUEMTA SUS VOCACIONES ¥ SEGMENTOS TURISTICOS A Prog. Real [ Prog J PReal | Prog | Rest | Prep. | Feal
TRAVES DE D#VERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMENTO 11 13 n 1] ] ] B 1]
T44
META UNIDAD DE MEDIDA, L — METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TUI ‘:lch A NIWVEL NACIONAL E INTERNACIONAL AC DE DIFUSH 50 [} | 2 | 3 I &
GUE CONLLEVE A INGREMENTAR LA GFERTA, ESTADIA Y DERRAMA ECONOMICA EN EL
BESTING DE ROSARITO. TOMANGO EN CLIENTA SUS VOCACIONES Y SEGMENTOS TURISTICOS Prog. Real | Prog | Real | Pmg | Real [ Pog [ Real |
A TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, OUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMIENTO 15 14 " 1] 172 L] ] /]
744
META UNIDAD DE MEDIDA WETAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLI LA ALTLIAL ATA UAD[A p E INTER! AL N [l 5! it} 1 2 | £ 4
U CONLLEVE A INCREMENTAR LA GFERTA, ESTADIA ¥ DERRAMA ECONOMCA EN EL
DESTING DE TIUANA, TOMANDO EH CUENTA 515 VOCACIONES Y SEGMENTOS TURISTICOS A Prog. Real | Prog | Reat | Pmg | Real | Prog. [ Real
TRAVES DE HVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMENTD 1% 19 11} ] 18 D) 10 /]
Td4
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GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA

SECRETARIA DE HACIENDA
AVANCE DEL PRIMER TRIMESTRE

RAMO: 70 FPPTBC

PROGRAMA.:

183 IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

UNIDAD RESPONSABLE:

[ META [ uminap oe meDiDa | e e
REALLZAC DE CAMPANA DE POSICIONAMIENTO PERMANENTE DE BAJA CALIFORMIA COMO AL O DIFUISK

DESTIND TURISTICO SEGURO ENFOCADA A AUDICIENCIAS LOCALES, NACIONALES Y
ENTRANJERAS CON ESTRATEGIAS DE FIDELIZACKIN Y ASISTENCIA TURISTICA,

&

b

7

METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE

~f

TA44

Fi { 3

Prog. | Real | Prog [ Real

3

0 1
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