GOBIERNQ DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA
SECRETARIA DE HACIENDA
IDENTIFICACION DE PROGRAMAS PARA EL EJERCICIO FISCAL 2023

RAMO: 70 - FPPTBC
PROGRAMA: 183 - IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
ELEMENTO RESUMEN NARRATIVO
FIN CONTRIBUIR A LA PROSPERIDAD ECONOMICA QUE GARANTICE UN DESARROLLO INCLUYENTE
Y SOSTENIBLE, QUE POTENCIE LAS CAPACIDADES, VOCACIONES Y VENTAJAS COMPETITIVAS
DE LA ENTIDAD MEDIANTE ESTRATEGIAS DE PROMOCION DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS
TURISTICOS QUE POSICIONEN A BAJA CALIFORNIA COMO UN DESTINO TURISTICO SOSTENIBLE,
COMPETITIVO Y DE VANGUARDIA.
PROPOSITO LA PROMOCION Y PUBLICIDAD DE LOS DESTINOS TURISTICOS DEL ESTADO, INCREMENTAN LA
AFLUENCIA TURISTICA.
PRESUPUESTO POR CATEGORIA PROGRAMATICA PRESUPUESTO DE EGRESQS
cApltuLo DESCRIPCION CAPITULD I AUTORZADS NICTAL ANUAL “WOBIFICADD DEVENGAQC AL TRIMESTRE
20000 MATERIALES Y SUMINISTROS $1,760,209.26 3 1,530,209.2 § 55,826.37
30000 SERVICIOS GENERALES $292.019,833.84 $ 295,657,116.67 § 54,980,273.44
40000 TRANSFERENCIAS, ASIGNACIGNES, SUBSIDIOS ¥ OTRAS AYUDAS $ 16,269,600.00 -] ._._..mmu_..oc.aj $ 4,400,000.0
50000 BIENES -s_._mm_.mm.. _z,a._mm_.mm E INTANGIBLES $ 350,000.00 " 1 ,_.w._a_..._.uw.i $0.00
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RESPONSABLE DEL RAMO
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RESPONSABLE DEL PROGRAMA
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GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA
SECRETARIA DE HACIENDA

AVANCE DEL SEGUNDO TRIMESTRE

RAMO:
PROGRAMA;

70 FPPTEC

183 IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

UNIDAD RESPONSABLE:

100 FPPTBC

ACTIVIDAD

231 IMPLEMENTAR CAMPARAS DE PUBLICIDAD, PROMOCION, RELACIONES PUBLICAS, ORGANIZAR Y PARTICIPAR EN EVENTOS QUE FORTALEZCAN LA IMAGEN TURISTICA DE LOS
DESTINOS TURISTICO DEL ESTADO

! METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
[ | 2 I 3 | 4
QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, EETADIA Y DERRAMA moozoz_gnz EL i Real Real [ Real
DESFING DE MEXICALL TOMANDO EN CUENTA 5US VOCACIONES ¥ SEGMENTOS TURISTICOS A L_Prog [ Reat [ Prog | |__Prg | I Prog ]
TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMIENTD 11 1% " 2 1% ] 9 1]
T44
UNIDAD DE MEDIDA | ot METAS ESPERADAS FOR TRIMESTRE
HM-M%MCWTW-MMPP’ ACTUAL OFERTA .—:“ﬂw—“—ﬂ))z_dm_v Z)M_DHW‘ZOFF E INTERNACIONAL  ACCION DE DIFUSI [1] o) 1 _ 2 _ 3 i 4
A i MNTAR LA OFERTA, EST, ¥ DERRAMA E: MICA EN EL i i R . Rasal
DESTING DE ENSENADA. TOMANDO EN CUENTA 5US VOCACIONES ¥ SEGMENTAS TURISTICOS Prog. | Real | Prog | _Rest | Prop | al | Prog. | 2
A TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMIENTO 19 19 " ar 18 a 12 o
744
R
| uniDAD DE MEDIDA | == : = METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL ] GRAL  ACCION DE DIFUSION 28 2 1 | 2 | 3 | 4
GUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA GFERTA, ESTADIA Y DERRAMA ECONOMICA EN EL Prog. | Real | Prog | Real | ©mg | Reod | Prog [ Real
DESTING DE SAN QUINTIN. TOMANDO EN CUERTA SUS VOCACIONES ¥ SEGMENTOS -
TURISTICOS A TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR [ ] 1" 1 18 T o a 4]
POSICIONAMIENTO PERMANENTE DEL DESTING.
T44
UNIDAD DE MEDIDA _Illlmué = METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
ﬁ“pznmm ity IR EL GASTO GK_ZMMI’!%.—M“«O«MM _snmnq_.n €N CENTASE 18 1.4 1 _ P ] ) | 4
R ¥ PUBLICIDALD DFL 82% DFL I55H CORRESP! Al Prog. Re, Prog. Real Proq. Real
DESTINOS TURISTICOS DEL ESTADO. v.”m. ! m“a_ I aa.n | E_“_ I ﬂa I . 1 .”u 1 =
743
TR LA
META | uMIDAD DE MEDIDA } = = METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TURISTICA A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL  ACCION DE DIFUSION F3 F13 1 | 2 | 3 1 4
GUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA DFERTA. ESTADIA Y DERRAMA ECONOMICA EN EL Prog. | Real | Prog. | Rest | Pog | Real [ Prog | Real
DESTIND DE SAN FELIPE. TOMANDO EN CUENTA SUS VOCACIONES Y SEGMENTQS TURISTICOS —
A TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEH LOGRAR POSICIONAMIENTO a 12 10 1B 7 L1} 4 o
TA4
T UNIDAD OE MEDIDA ] L . METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
ARUZTY, et EINTERNACIONAL _ ACCION DE DIFUSION 28 4 1 | 2 ] F] “ ]
GUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA ¥ DERRAMA ECONOMCA EN EL - ol 7y Toal - po
DESTING DE TECATE. TOMANDO EN CUENTA SUS VOCACIONES ¥ SEGMENTOS TURISICOS A Prog. ] Real | Prop | I og 1 Real |
TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAJMENTO 1 123 " o ) ] [} ]
T4
UNIDAD DE MEDIDA | ooty ] METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA ._.C-“D_w._._n) A NIVEL ZBO’M:__. € INTERNACIONAL  ACCION DE DIFUSION 5 43 1 | 2 | ﬂ | M
GUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, ESTADIA ¥ DERRAMA ECONOMCA EN EL B Proqg. Real Frog. Raal
DESTING DE ROSARITO. TOMARDO EN CUENTA SUS VOCACKONES Y SEGMENTOS TURISTICOS Prog | Feal | Prog | Real | Pog £ | P
A TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMIENTO 15 " [ n 1 ) ) )
TAL
UNIDAD DE MEDIDA | AL SlA o METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
A Y PUBLI AL GFERTA T1 59 3 1 | F] | 3 1 4
OUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA GFERTA. ESTADIA Y DERRAMA ECONOMCA EN EL y Teal - Real - Fioal
DESTING DE TLIUANA, TOMANDO EN CUENTA SUS VOCACIONES ¥ SEGMENTOS TURISTICOS A Prog. | FReal | Pog [ Real [ Peog | | Pog ] FRe
TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMENTO 1% 1% 14 B 8 Q 10 [
744
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GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA
SECRETARIA DE HACIENDA

AVANCE DEL SEGUNDO TRIMESTRE

RAMO: 70 FPPTEC
PROGRAMA. 183 IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

UNIDAD RESPONSABLE: 100 FPPTBC

META [ uniDAG DE MEDIDA | e METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE

REALIZACICHN DE CAMPATA DE POSICIONAMIENTO PERMANENTE DE BAJA CALIFORNIA COMO  ACCION DE DiFLSON . 3 1 T 2 | 3 T N

Umwjzogwﬂ_nﬂmmﬁsﬂmxﬂgbg_n-m-ﬁgpﬁmwZ’ﬂ-DZ)...mm{
ENTRANJERAS CON ESTRATEGIAS DE FIDELIZACION Y ASISTENCIA TURISTICA N”n | mmw_ i n.wu. _me___ 1I=,.m.’ _ m“n_ _ vmm. _m.a
1 o

T44
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