GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA
SECRETARIA DE HACIENDA
IDENTIFICACION DE PROGRAMAS PARA EL EJERCICIO FISCAL 2023

RAMO: 70 - FPPTBC
PROGRAMA: 183 - IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

ELEMENTO RESUMEN NARRATIVO

FIN CONTRIBUIR A LA PROSPERIDAD ECONOMICA QUE GARANTICE UN DESARROLLO INCLUYENTE
Y SOSTENIBLE, QUE POTENCIE LAS CAPACIDADES, VOCACIONES Y VENTAJAS COMPETITIVAS
DE LA ENTIDAD MEDIANTE ESTRATEGIAS DE PROMOCION DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS
TURISTICOS QUE POSICIONEN A BAJA CALIFORNIA COMO UN DESTINO TURISTICO SOSTENIBLE,
COMPETITIVO Y DE VANGUARDIA.

PROPOSITO LA PROMOCION Y PUBLICIDAD DE LOS DESTINOS TURISTICOS DEL ESTADO, INCREMENTAN LA

AFLUENCIA TURISTICA.
PRESUPUESTO POR CATEGORIA PROGRAMATICA PRESUPUESTO DE EGRESOS
CAPITULO BESCRIPCION CAPITULO AUTORIZADS TNICAL AN “MOORCADE | DEVENGADO AL TRIMESTRE
20000 MATERIALES Y SUMINISTROS $1,760,209.26 $ 1,760,200,24 §752.95
30000 SERVICIOS GENERALES $ 252,019,839.84 $ 292,019,539.84 $ 13,637,400.11
40000 TRANSFERENCIAS, >m_m_.¢>o_02mm_ SUBSIDIOS ¥ OTRAS AYUDAS $ 16,269,600.00 $ 16,269,600.00 $ 300,000.00
50000 BIENES MUEBLES, _zzc%_.mm E INTANGIBLES $ 350,000.00 | | J $ 350,000.00 $ 0.00
MIGU GUINIGA RODRIGUEZ MIGU GUINIGA RODRIGUEZ
RESPONSABLE DEL RAMO RESPONSABLE DEL PROGRAMA
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GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA
SECRETARIA DE HACIENDA

AVANCE DEL PRIMER TRIMESTRE

RAMO: 70 FPPTBC
PROGRAMA: 183 IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
UNIDAD RESPONSABLE: 100 FPPTBC

ACTIVIDAD

231 IMPLEMENTAR CAMPANAS DE PUBLICIDAD, PROMOCION, RELACIONES PUBLICAS, ORGANIZAR Y PARTICIPAR EN EVENTOS QUE FORTALEZCAN LA IMAGEN TURISTICA DE LOS
DESTINOS TURISTICO DEL ESTADO

"~ CALCHOARGZACION
META UNIDAD DE MEDIDA T|m —— = METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER ¥ PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TUR w_.-ﬂb A NIVEL Z)U_mel. E INTERNACIONAL ACCHN DE DIFUSIH 54 18 1 _ 2 _ E] _ 4
QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA ¥ DERRAMA ECONOMICA EN EL
DESTIND DE MEXICALL TOMANDO EN CUENTA 5US VOCACIONES Y SEGMENTOS TURISTICOS A Pog. | Wea | Pog T Real | "Prop | Real | Prop | Fea
TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, OUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMIENTO 18 18 " o 15 [ 8 o
144
L e
UNIDAD DE MEDIDA | METAS ESPERADAS FOR TRIMESTRE
L e——
PR TR ACTURL DPERTA TURRTICA A WV NACIORAL E #IT 23 12 1 T 7 | 3 T 3
CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA ¥ DERRAMA ECONOMICA EN EL
DESTING DE SAN FELIPE, TOMANDO EN CUENTA SUS VOCACIONES ¥ SEGMENTOS TURISTICOS Prog. | Real | Prog J Real | Prog. | Real | FProg | Rea |
A TRAVES DE OIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMIENTO ] 12 10 [y 7 o 4 0
T4.4
UNIDAD DE MEDIDA _||||rla LT = METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMGVER ¥ PUBLICITAR LA ACTUAL GFERTA TORETICA RRIVEL RACTONAL E NTERRACIONAL  ACCION OE DIF USION G 8 7 T F T 3 T 3
QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, ESTADIA ¥ DERRAMA ECONOMICA EN EL
DESTINO DE TLIUANA, TOMANDO EN CUENTA SUS VOCACIONES Y SEGMENTOS TURISTICOS A Prog. | Real | Prog [ Real | Prog | Real | Prog | Real
TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS. QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMIENTO 18 8 14 0 18 o 10 o
744
CALEWOAUIACR
UNIDAD DE MEDIDA | - = METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
R Y . 20)._- M)_Z.— um 13 1 | 2 | 3 [| ]
QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA ¥ DERRAMA ECONOMICA EM EL
DESTING DE TECATE. TOMANDOQ EN CUENTA 5US VOCACIONES Y SEGMENTOS TURISTICOS A Prog. | Real | Prog | Real | Prog | Rem | Prog | Rea
TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR PDSICIONAMENTQ 1 13 1 o s 3 s ]
44
L T
UNIDAD DE MEDIDA | ] — METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
ITAR LA ACTUAL GFERTA TUR i A NIVEL NAC] -MF INTERNACI USION 50 “i4 1 | 2 [| 3 | 4
QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, ESTADIA Y DERRAMA ECONONICA EM EL
DESTINO DE ROSARITO, TOMANDO EN CUENTA SUS VOCACIONES ¥ SEGMENTOS TURISTICOS Prog. | Real [ Pog [ Real | Prog. | Feal | Frog | Res)
A TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS. QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMIENTO 15 14 " a 13 0 [ 0
TA4
AN
UNIDAD DE MEDIDA | METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
1 o) 1 [Ty
PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL GFERTA TUR STCARRIVEL TURCTONAL E NTERNACIORAL — ACCION DE D USO8 3] 19 3 T Z T 3 T 3
QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA ¥ DERRAMA ECONOMICA EN EL
DESTING DE ENSENADA. TOMANDO EN CUENTA SUS VOCACIONES Y SEGMENTOS TURISTICOS Pog. | Reat | Pmg. | Roeal | Prog. | Real | Pog [ _Real |
A TRAVES DE DIVERSAS £5TRATEGIAS, QUE PERMITEN LOGRAR POSICIONAMIENTD 10 18 1 o m [) 1 2
TA4
Zan e
UNIDAD DE MEDIDA | = METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
I - — T Y
PROMOVER ¥ PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TUR STR RNIVEL RACIORALE 1T K] T 7 i p T 3 T n
QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, ESTADIA Y DERRAMA ECONGMICA EN EL
DESTING DE SAN GUINTIN. TOMANDO EN CUENTA 5US VOCACIONES ¥ SEGMENTGS Prog_ | Roal | Prog | Real | Prog | Reat | Prog | Real
TURISTICOS A TRAVES DE DIVERSAS ESTRATEGIAS, OUE PERMITEN LOGRAR ] 1 10 [ T [] 4 L}
POSICIONAMIERTO PERMANENTE DEL DESTIND,
TAL
~ CALCRDAMUTALION
META | uniDAD DE MEDIDA | s METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
APLICACION GPTIVA OEL RECURSD PARA REDUCIR EL GASTO RO TRATIVO E RVERTIR ER FORCENTAJE 3 ) 1 T 2 T 3 T 3
ACCIONES DE PROMOCION ¥ PUBLICIDAD DEL 92% DEL IS5H CORRESPONDIENTE ALOS
DESTINGS TURISTICOS DEL ESTADO, Prog. | z”m_ | Prog [ Real | Prog | Resl | Prog | Real
0 ] 4] 1] ] .} o
743
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GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA
SECRETARIA DE HACIENDA

AVANCE DEL PRIMER TRIMESTRE

RAMO: 70 FFPTBC
PROGRAMA: 183 IMPULSO Y FOMENTOQ DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
UNIDAD RESPONSABLE: 100 FPPTRC
UNIDAD DE MEDIDA } % — METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
OB oo — ez : : e e e e Ry
ENTRANIERAS COM ESTRATEGIAS DE FIDELIZACION Y ASISTENCIA TURISTICA, IE..W { nwn_ ! _u.mm.|_ n“n_ l v:.vo. I m“h_ ! vﬂn. _|m“h|.

TAA
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