Wbk RBAJA FiDEICOMISO PUBLICO PARA LA PROMOCION
Bl # CALIFORNIA  TURISTICA DEL ESTADG DE BAJA CALIFORNIA F/3086

INTRODUCCION

Con fecha 30 de junio del afio 2015, se cslebra contrato de Fideicomiso Publico para la Promocion
Turistica del Estado de Baja California F/3086 como fideicomitentes el Poder Ejecutivo del Estado
de Baja California a través de la Secretaria de Hacienda y las Asociaciones de Hoteles de Baja
California y por otra parte en su caracter de Institucién Fiduciaria, INTERCAM Banco, S.A.
Institucién Banca Multiple, intercam Grupo Financiero.

El programa principal es Impulsar y Fomentar la Actividad Turistica, mismo que cuenta con el
subprograma Promocion Turistica Nacional e Internacional y su meta es promover y publicitar la
actual oferta turistica de! Estado que conlleve a incrementar la oferta, estadia y derrama econdmica,
de los destinos de Baja California, a través de la eficaz y eficiente aplicacion de los recursos.

La meta se lograra realizando una serie de acciones que integran el plan estratégico para alcanzar
los objetivos, entre las que destacan las siguientes:

s Participacion o asistencia en ferias y exposiciones, congresos, convenciones y eventos con
el objetivo de posicionar y promover los destinos del Estado a nivel Nacional e Internacional.

¢ Desarrollo de campafa de publicidad en television nacional e Internacional en los mercados
meta de los destinos del Estado. '

o Desarrollo de campafas en estaciones de radio nacionales e internacionales en los
mercados meta de los destinos del Estado.

e Desarrollo de Campafia de Publicidad en medios impresos nacionales e Internacionales en
los mercados meta de los destinos del Estado.

» Coordinacién de ruedas de prensa, inspecciones y viajes de familiarizacién en beneficio de
los destinos del Estado.

+ Prospeccion y postulacion de eventos, congresos y convenciones para los destinos del

Estado.

¢ Elaboracion de herramientas y articulos promocionales para la promocion de los destinos del
Estado. :

o Apoyar la promocion y realizacién de eventos en el Estado para incrementar la afluencia
turistica.

e Elaboracién de plan de mercadotecnia para los destinos del Estado a través de estudios
cualitativos y cuantitativos.

A través de este informe presentamos el Segundo Avance de Gestidn del Ejercicio 2021, mediante
el cual se informa de los resultados de las operaciones realizadas por parte del Fideicomiso Publico
para la Promocion Turistica del Estado de Baja California F/3086 def pericdo comprendido del 01 de
enero al 30 de septiembre del ejercicio fiscal 2021.
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C. JOSE EETJADALUPE RAMIREZ SANCHEZ LIG. MIRIAM ESTRELLA HUITRON
ENCARGADO DE DESPACHQ DE LA DIRECCION ASESOR CONTABLE Y PRESUPUESTAL
DE FINANCIAMIENTO DE LA SECRETARIA DE ECONOMIA
SUSTENTABLE Y TURISMO
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