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70-FPPTBC

GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA 

SECRETARIA DE HACIENDA 

IDENTIFICACIÓN DE PROGRAMAS PARA EL EJERCICIO FISCAL 2020 

183-IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURÍSTICA

ELEMENTO 

FIN 

PROPOSITO 

RESUMEN NARRATIVO 

CONTRIBUIR AL DINAMISMO ECONÓMICO Y AL DESARROLLO SUSTENTABLE DEL ESTADO 
MEDIANTE EL FORTALECIMIENTO DE LA PROMOCIÓN Y PUBLICIDAD DE LA OFERTA TURÍSTICA 
COMPETITIVA A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL. 

LA PROMOCIÓN Y PUBLICIDAD DE LOS DESTINOS TURÍSTICOS DEL ESTADO, INCREMENTAN LA 
AFLUENCIA TURÍSTICA. 

PRESUPUESTO POR CATEGORIA PROGRAMÁTICA PRESUPUESTO DE EGRESOS 

DESCRIPCIÓN CAPITULO 
ANUAL 

AUTORIZADO INICIAL MODIFICADO 
DEVENGADO AL TRIMESTRE 

MATERIALES Y SUMINISTROS $ 334,598.64 

SERVICIOS GENERALES S 73,365,237.38 $129,795,391.7 $ 59,580,983.3 

TRANSFERENCIAS, ASIGNACIONES, SUBSIDIOS Y OTRAS AYUDAS $6,881,499.98 $ 10,671,499.9 $2,542,850.0 

BIENES MUEBLES, INMUEBLES E INTANGIBLES $79,373.1 
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RAMO: 70 FPPTBC 

GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA 

SECRETARIA DE HACIENDA 

AVANCE DEL CUARTO TRIMESTRE 

PROGRAMA: 183 IMPULSO V FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURÍSTICA 

UNIDAD RESPONSABLE: 100 FPPTBC 

ACTIVIDAD 

347 IMPLEMENTAR CAMPAÑAS DE PUBLICIDAD, PROMOCION, RELACIONES PÚBLICAS, ORGANIZAR Y PARTICIPAR EN EVENTOS QUE FORTALEZCAN LA IMAGEN 

META UNIDAD DE MEDIDA 

PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TURISTICA A NIVEL NACIONAL E ACCION DE PROMOCION 
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA Y DERRAMA 
ECONÓMICA EN EL DESTINO TURISTICO DE MEXICALI, A TRAVÉS DE PARTICIPACIÓN EN 
EVENTOS. REALIZACIÓN DE CAMPA�AS, HERRAMIENTAS Y ARTICULDS PROMOCIONALES 
ASÍ COMO DIVE�SAS ESTRATEGIAS PARA El POSICIONAMIEf<TO DEL DESTINO. 

c.í\L:::f..!IARÍZAC 

56 TI 

METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE 

ProL1. Real Pro Renl Pr Real 

11 5 

32.1.1.1 Mejorar y CEsarfa!ar las !::>calidades con alto potencial y atractivo tur¡slico para incrementar la atfacción de turi:st�s al Estado. 

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACIÓN 

Pro..,. Real 
31 

CIERRE DEL EJERCICIO LA PARTICIPACIÓN EN LOS EVENTOS QUE SE TENIAN PROGRAMADAS SE CANCELARON A CAUSA DE LA CONTINGENCIA SANITARIA A CAUSA DEL COVID-19, EL DESARROLLO DE CAMPAÑAS PUBLICITARIAS FUERON INTERRUMPIDAS 
POR CAUSA DE CONTINGENCIA, AL CONSIDERARSE QUE EL CESARROLLO DE LAS MISMAS NO TENDRIA EL IMPACTO BUSCADO POR EL COMITÉ DE MERCADOTECNIA. 

META UNIDAD DE MEDIDA 

PROMOVER Y PU6LICl1'AR LA ACTUAL OFERTA TURISTICA A NIVEL NACIONAL E ACCION DE PROMOCION 
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA Y DERRAMA 
ECONÓMICA EN B. DESTINO TURISTICO DE SAN FELIPE, A TRAVÉS DE PARTICIP�,ClóN EN 
EVENTOS, REALIZACIÓN DE CAMPA�AS, HERRAMIENTAS Y ARTICULOS PROMOCIONALES 
ASI COMO DIVERSAS ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIE� TO DEL DESTINO. 

CA.:NOA�IZAO 

13 

METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE 
3 

Pr<>g. Real Pro_g. Real Proy. Real 

� 

3.2.1.1.1 Mejorar y CEsarrollar las bcaUdades con alto potencial y atractivo tur¡stico para incrementar la atracción de turistas al Estado. 

OBSERVACIONES Y/0 JUSTIFICACIÓN 

Pro Real 

CIERRE DEL EJERCICIO LA MAYORÍA DE LOS EVENTOS PROGRAMADOS EN 2020, FUERON PRIMERO POSTERGADOS Y FINALMENTE CANCELADOS DEBIDO A LA PANDEMIA POR EL COVID-19. UNA BUENA PARTE DEL AÑO SE ESTUVO EN SEMAFORO ROJO 
POR PARTE DE LAS AUTORIDADES, POR LO QUE NO ERA PERMITIDA LA REALIZACIÓN DE EVENTOS MASIVOS. LO MISMO SUCEDIÓ CON LA REALIZACIÓN DE HERRAMIENTAS PUBLICITARIAS, YA QUE LA MAYORÍA DE ÉSTAS SE EMPLEA 
EN DICHOS EVENTOS Y/O EN ATENCIÓN A EVENTOS (QUE TAMBIÉN FUERON CANCELADOS O REALIZADOS DE MANERA VIRTUAL¡. EN CUANTO A LAS CAMPAÑAS DE RADIO Y TELEVISIÓN SE DECIDIÓ IRLAS APLAZANDO HASTA QUE 
LA SITUACIÓN MEJORARA Y COMO NO FUE ASI DURANTE EL 2020 SE OPTÓ POR CANCELAR DICHAS CAMPAÑAS 

META UNIDAD DE MEDIDA 

PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTIJAL OFERTA TURISTICA A NIVEL NACIONAL E ACCION DE PROMOCION 
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA Y DERRAMA 
ECONÓMICA EN EL DESTINO TURISTICO DE TIJUAN�. A TRAVÉS DE PARTICIPACIÓN EN 
EVENTOS, REALIZACIÓN DE CAMPAt>IAS, HERRAMIENTAS Y ARTICULOS PROMOCIONALES 
ASI COMO DIVERSAS ESTRATEGIAS PARA ELPOSICIONAMl�TO DEL DESTINO. 

CA!..ENüA�IZACI 

41 28 

METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE 

Pro1,1, Real Pros-. Real Pro1,1. Real 
13 11 13 

3.2.1.1.1 Mejorar y desarrollar las l::,calldades con alto potencial y atractivo tul' 1Slico para ilcremen18r la atracción de turistas al Estado. 

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACIÓN 

Pro�. Real 
9 

CIERRE DEL EJERCICIO NO SE LLEGÓ A LA META DEBIDO A LA CONTINGENCIA SANITARIA, QUE IMPOSIBILITABA LA MOVILIDAD DE PERSONAS PARA PODER ASISTIR A EVENTOS YA SEA VIA TERRESTRE O AÉREA, POR LO CUAL EL DESTINO SE ENFOCO EN LA 
CAMPAÑA DE REDES SOCIALES PARA MANTENER VIGENTE LA IMAGEN DEL DESTINO TIJR[STICO, POR OTRA PARTE NO SE REALIZARON REDUCCIONES A LA PROGRAMACIÓN DADO QUE NOS MANTUVIMOS EN LA ESPERA DE QUE LAS 
CONDICIONES MEJORARAN Y PODER CUMPLIR CON LA PROGRAMACIÓN 

META 

PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TURÍSTICA A NIVEL NACIONAL E 
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR L� OFERTA. ESTAllÍA Y DERRAMA 
ECONÓMICA EN EL DESTINO TURISTICO DE TECATE, A TRAvtS DE PARTICIPACIÓN EN 
EVENTOS, REALIZACIÓ"I DE CAMPAJiJAS, HERRAMIENTAS Y ARTICULOSPROMOCIONALES 
ASI COMO 011JERSAS E-STRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIE�TO DEL DESTINO. 

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACIÓN 

UNIDAD DE MEDIDA CAL!:f'\DA�IZACIOh METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE 

ACCION DE PROMOCION 20 13 3 

Prog. Real Pro Real Pro.!l_. Real Pro Real 

3.2.1.1.1 Mejorar y desarroHar las l::icalidades con alto polenc'81 y atractivo tur¡stico para Incrementar la atracciór¡ de turíslas al Estado. 

CIERRE DEL EJERCICIO NO SE LLEGÓ AL META DERIVADO DE LA CANCELACIÓN DE EVENTOS POR LA PANDEMIA ADEMAS DE CONTAR CON LOS INGRESOS SUFICIENTES DE ISH PARA COMPROMETER EN CAMPAÑAS DE PROMOCIÓN DEBIDO A QUE NO SE 
HA DEPOSITADO EL RECURSO DEL DESTINO 

<rptAvanceAnual> 08/03/2021 10.08 Página 2 de 4 



RAMO: 70 FPPTBC 

GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA 

SECRETARIA DE HACIENDA 

AVANCE DEL CUARTO TRIMESTRE 

PROGRAMA: 183 IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURiSTICA 

UNIDAD RESPONSABLE: 100 FPPTBC 

META UNIDJ1D DE MEDIDA 

ACCION DE PROMOCION 
41 20 

Proy .. Real 

10 

METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE 

Pro!,j. Real Pro Real 
14 10 

PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TURÍSTICA A NIVEL NACIONAL E 
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, ESTADfA Y DERRAMA 
ECONÓMICA EN EL DESTINO TURISTICO DE PLAYAS DE RO�RITO, A TRAVÉS DE 
PARTICIPACIÓN EN EVENTOS, REALIZACIÓN DE CAMPM/AS, HERRAMIENTAS Y ARTICULOS 
PRDMDCIONALES ASI COMO Dl\•ERSAS ESTRATEGIAS PARA :L POSICIONAMIENTO DEL 
DESTINO, 3.2.1.1.1 Mej::irar y desaaolar las localidades con allo potencial y atractivotur¡slicc para incrementar la atracción de turistas al Estado. 

OBSERVACIONES Y/0 JUSTIFICACIÓN 

ProM. Real 

10 

CIERRE DEL EJERCICIO HAY UN INCUMPLIMIENTO DE METAS PROGRAMADAS DERIVADO DE LA CANCELACIÓN DE EVENTOS POR LA PANDEMIA. YA QUE, AL NO LLEVARSE A CABO ASISTENCIA A EVENTOS, SE CANCELARON ACCIONES EXTRA QUE SE 
REALIZAN PARA CUMPLIR CON LA REALIZACIÓN DE ESTE, ALGUNOS HICIERON SU VERSIÓN DIGITAL PERO LAS NECESIDADES DE ASISTENCIA SO'l DE MENORES. TAMBIÉN SE DETUVIERON VIAJES DE FAMILIARIZACIÓN, TOMANDO EN 
CUENTA EL CAMBIO EN EL CONSUMO DE MEDIOS DE LOS VISITANTES SE HICIERON MÁS .o\CCIONES DIGITALES, NO HUBO MODIFICACIÓN PROGRAMÁTICA YA QUE EL CAMBIANTE AMBIENTE AL QUE NOS ESTAMOS ENFRENTANDO 
NOS ORILLA A MANTENERNOS FLEXIBLES Y NO PODÍAMOS SUGERIR UN CAMBIO REAL DE ACCIONES A LARGO PLAZO PUES ESPERÁBAMOS SE REANUDARÍAN ACTIVIDADES. 

META j UNIDAD DE MEDIDA 

PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TURÍSTICA A NIVEL NACIONAL E ACCION DE PROMOCION 
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA Y DERRAMA 
ECONÓMICA EN EL DESTINO TURISTICO DE ENSENADA, A TRAVÉS DE PARTICIPACIÓN EN 
EVENTOS. REALIZACIÓN DE CAMPAl\lAS, HERRAMIENTAS Y ARTICULOS PROMOCIONALES 
ASI COMO DIVERSAS ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO DEL DESTINO. 

CA:..!NOARIZACI 

Prog1 

13 

METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE 
3 

Real Prow, Real Pro Real 
9 13 11 

3.21.1.1 Met::,rar y desarroflar las localidades con a11o potencial y atractivo tur¡stico para incrementarla atracción de turistas al Estado. 

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACIÓN 

Pro Real 
16 

CIERRE DEL EJERCICIO DERIVADO DE LA CONTII\GENCIA SANITARIA DURANTE EL 2020, SE PRESENTARO'II A LO LARGO DEL AÑO AJUSTES Y CAMBIOS GENERADOS, POR UN LADO, DE PROMOTORES Y PROVEEDORES. Y POR OTRO LADO, POR DECISIONES 
PROPIAS DEL COMITÉ DE MERCADOTECNIA DE ENSENADA. DADA LA INCERTIDUMBRE DE LA MISMA PANDEMIA, REPERCUTIÓ EN LA EJECUCIÓN DE ACCIONES Y CAMPAÑAS PROGRAMADAS POR PARTE DEL DESTINO. Y POR LA 
MISMA RAZÓN, SE MANTUVO LO PROGRAMADO ESPERANDO CON EL TIEMPO SE REDUJERA LA CONTINGENCIA Y CONTAR CON LAS CONDICIONES PARA LA EJECUCIÓN DE LO PROGRAMADO. 

META 

PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TURÍSTICA A NIVEL NACIONAL E 
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENl'AR LA OFERTA, ESTADIA Y DERRAMA 
ECONÓMICA EN EL DESilNO TURISTICO CE SAN QUINTIN, A TRAVÉS DE PARTICIPACIÓN 
EN EVENTOS, REALIZ!'.CIÓN DE CAMPAÑAS. HERRAMIENTAS Y ARTICULOS 
PROMOCIONAI.ES ASI COMO DIVERSAS ESTRATEGIAS PARA =L POSICIONAMIENTO DEL 
DESTINO. 

OBSERVACIONES Y/0 JUSTIFICACIÓN 

UNIDAD DE MEDIDA :11Lt:"Ó/\íll .. .ACI METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE 

ACCION DE PROMOCION 16 14 

Pro Real Pro!lol. Real Pro Real Pro 
5 4 

3.2.1,1.1 Mejorar y desarrcílar las localidades con alto potencial y fjtradívo lur¡stico para incrementar la atracción de !uristas al Estado. 

CIERRE DEL EJERCICIO NO SE LLEGÓ A LA META DEBIDO A QUE EL COMrIT DECIDIÓ NO INVERTIR EN TODAS LAS CAMPAÑAS PROGRAMADAS DE91DO A LA CONTINGENCIA SANITARIA DERIVADA DEL COVID-19. 

META 

LOGRAR MANTENER El GASTO ADMINISTRATIVO DEL FIDEICOMISO HASTA UN 8%, PARA 
FORTALECER LA INVERSIÓN EN ACCIONES DE PROMOCIÓN Y PUBLICIDAD TURISTICA 
(MENOS GASTO ADMINISTRATIVO MÁS INVERSIÓN EN PROMOCIÓN Y PUBLICDADJ 

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACIÓN 

UNIDAD DE MEDIDA CA\,::.NCÁRÍZAt: METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE 
PORCENT

A

.IE 6.62 

Pr Real Pro'"". Real Pro Real Pro 

o a 17.54 o ! 

5.1.1.3.2 ASt!Qurar que los rect.l'SOS públicos se apliquen con austeridad, buscando un gasto con sobriedad, S.n derroches ni privilegios en el gasto operativo y administrativo, priorizando los servic'.os y 
las areas dll alcnción al pUbhco. 

CIERRE DEL EJERCICIO SE CUMPLID LA META MANTENIENDO EL GASTO ADMINISTRATIVO POR DEBAJO DEL PORCENTAJE DEL 8% 

META 

ESTRATEGIA INTEGRAL OEPROMOCIÓN Y PUBLICIDAD PARA EL POSICIONAMIENTO 
TURÍSTICO DEL ESTADO YEL FORTALECIMIENTO DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS DE 
CADA UNO DE SUS DESTINOS. 

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACIÓN 

UNIDAD DE MEDIDA 

CAMPA�A 

CALff\DARIZAC ÍON 

4 4 

Pro_g_. Real 

METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE 

Prog. Real Pro_g_. Real 

3.2.1.1.1 Mejorar y dtJSarrollar las localidades con alto potencial y atractivotur¡slico para incrementar la atracción de turistas al Estado. 

Pro 

Real 

Real 
6.62 

Real 
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RAMO: 70 FPPTBC 

GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA 

SECRETARÍA DE HACIENDA 

AVANCE DEL CUARTO TRIMESTRE 

PROGRAMA: 183 IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURÍSTICA 

UNIDAD RESPONSABLE: 100 FPPTBC 

OBSERVACIONES Y/0 .JUSTIFICACIÓN 

CIERRE DEL EJERCICIO CUMPLIMIENTO DE LA META 
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