GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA
SECRETARIA DE HACIENDA
IDENTIFICACION DE PROGRAMAS PARA EL EJERCICIO FISCAL 2020

RAMO: 70 - FPPTBC
PROGRAMA: 183 -IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
ELEMENTO RESUMEN NARRATIVO
FIN CONTRIBUIR AL DINAMISMO ECONOMICO Y AL DESARROLLO SUSTENTABLE DEL ESTADO

MEDIANTE EL FORTALECIMIENTO DE LA PROMOCION Y PUBLICIDAD DE LA OFERTA TURISTICA
COMPETITIVA A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL.

PROPOSITO LA PROMOCION Y PUBLICIDAD DE LOS DESTINOS TURISTICOS DEL ESTADO, INCREMENTAN LA

AFLUENCIA TURISTICA.
PRESUPUESTO PCR CATEGORIA PROGRAMATICA PRESUPUESTO DE EGRESOS
CAPITULO DESCRIPCION CAPITULO AUTORIZADC INICIAL ANAL VODIFICADG DEVENGADO AL TRIMESTRE
20000 MATERIALES Y SUMINISTROS $ 334,598.54 $ 441,738.64 $ 113,392.58
30000 SERVICIOS GENERALES § 73,365,237.38 $ 129,795,391.70) $ 59,580,983.38
40000 TRANSFERENCIAS, ASIGNACIONES, SUBSIDIOS Y OTRAS AYUDAS $6,881,499.98 $10,671,499.98 $2,542,850.00)
50000 BIENES MUEBLES, INMUEBLES E INTANGIBLES $ 312,820.00 ﬂ $ 542,820.00 $79.373.10]
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GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA
SECRETARIA DE HACIENDA

AVANCE DEL CUARTO TRIMESTRE

RAMO: 70 FPPTBC
PROGRAMA: 183 IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
UNIDAD RESPONSABLE: 100 FPPTBC
ACTIVIDAD
347 IMPLEMENTAR CAMPARNAS DE PUBLICIDAD, PROMOCION, RELACIONES PUBLICAS, ORGANIZAR Y PARTICIPAR EN EVENTOS QUE FORTALEZCAN LA IMAGEN
[ META | “UNIDAD DE MEDIDA | M 5 - METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLICITAR LAACTUAL OFERTA TURISTICA ANIVEL NACIONAL E ACCION DE PROMOCION 59 il ] ! E] ! E] | L]
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, ESTADIA Y DERRAMA Prog. | Real | Pog. | Real | Prog. | Real | Prog. |  Real
ECONGMICA EN EL DESTINO TURISTICO DE MEXICALI, A TRAVES DE PARTICIPACION EN " 4 P 3 g 2 o F
EVENTOS, REALIZACION DE CAMPARAS, HERRAMIENTAS Y ARTICULOS PROMOCIONALES
ASi COMO DIVERSAS E STRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIEN TO DEL DESTINO.
32111 Mejorar y las |acal con alto ial y ivo turjslica para incrementar la atraccién de turistas al Estado,

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACION
CIERREDEL EJERCICIO LA PARTICIPACION EN LOS EVENTOS QUE SE TENIAN PROGRAMADAS SE CANCELARON A CAUSA DE LA CONTINGENCIA SANITARIA A CAUSA DEL COVID-19, EL DESARROLLO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS FUERON INTERRUMPIDAS
POR CAUSA DE CONTINGENCIA, AL CONSIDERARSE QUE EL DESARROLLO DE LAS MISMAS NO TENDRIA EL IMPACTO BUSCADO POR EL COMITE DE MERCADOTECNIA.

| META | uniDAD DE MEDIDA | A METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TURISTICA A NIVEL NACIONAL E ACCION DE PROMOCION L ¥ : P 2 I 3 | -
INTERNACIONAL QUE GONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA Y DERRAMA Prog. ] Real | Prog. ] Real | Prog. | Real | Prog. | Real
ECONOMICA EN EL DESTINO TURISTICO DE SAN FELIPE, A TRAVES DE PARTICIPACION EN 5 2 P Y 1 ] 3 > G

EVENTOS, REALIZACION DE CAMPARAS, HERRAMIENTAS Y ARTICULOS PROMOCIONALES

AS| COMO DIVERSAS ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO DEL DESTINO.
3.2.1.1.4 Mejorar y fas con alto ial y atractivo turistica para incrementar la atraccion de turistas al Estado.

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACION

CIERRE DEL EJERCICIO LA MAYORIA DE LOS EVENTOS PROGRAMADOS EN 2020, FUERON PRIMERO POSTERGADOS Y FINALMENTE CANCELADOS DEBIDO A LA PANDEMIA POR EL COVID-19. UNA BUENA PARTE DEL ANO SE ESTUVO EN SEMAFORO ROJO
POR PARTE DE LAS AUTCRIDADES, POR LO QUE NO ERA PERMITIDA LA REALIZACION DE EVENTOS MASIVOS. LO MISMO SUCEDIO CON LA REALIZACION DE HERRAMIENTAS PUBLICITARIAS, YA QUE LA MAYORIA DE ESTAS SE EMPLEA
EN DICHOS EVENTOS Y/O EN ATENCION A EVENTOS (QUE TAMBIEN FUERON CANCELADOS O REALIZADOS DE MANERA VIRTUAL). EN CUANTO A LAS CAMPARNAS DE RADIO Y TELEVISION SE DECIDIO IRLAS APLAZANDO HASTA QUE
LA SITUACION MEJORARA Y COMO NO FUE ASi DURANTE EL 2020 SE OPTO POR CANCELAR DICHAS CAMPANAS

| META | UNIDAD DE MEDIDA | PR L= METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TURISTICA ANIVEL NACIONAL E ACCION DE PROMOCION i 28 L | 2 | 3 | 4
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA. ESTADIA Y DERRAMA Prog. | Real | Prog. | Real | Prog. | Real | Prog. | Real
ECONOMICA EN EL DESTINO TURISTICO DE TIJUANA. A TRAVES DE PARTICIPACION EN B = PP 3 = 5 P 5

EVENTOS, REALIZACION DE CAMPARAS, HERRAMIENTAS Y ARTICULOS PROMOCIONALES
AS| COMO DIVERSAS ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO DEL DESTINO.

32114 Mejorary las Iacali con alto ialy ivo tur(stico para incrementar la ion de turistas al Estado.

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACION
CIERRE DEL EJERCICIO NO SE I._LEGO A LA META DEBIDO A LA CONTINGENCIA SANITARIA, QUE IMPOSIBILITABA LA MOVILIDAD DE PERSONAS PARA PODER ASISTIR A EVENTOS YA SEA VIA TERRESTRE O AEREA, POR LO CUAL EL DESTINO SE ENFOCO EN LA
CAMPANA DE REDES SOCIALES PARA MANTENER VIGENTE LA IMAGEN DEL DESTINO TURISTICO, POR OTRA PARTE NO SE REALIZARON REDUCCIONES A LA PROGRAMACION DADO QUE NOS MANTUVIMOS EN LA ESPERA DE QUE LAS

CONDICIONES MEJORARAN Y PODER CUMPLIR CON LA PROGRAMACION

[ META | unibao oemepiDa | e METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TURISTICA ANIVEL NACIONAL E ACCION DE PROMOCION 20 ik ! | 2 ! 3 [ A
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, ESTADIA Y DERRAMA Prog. | Reai | Prog. | Reat | Prog. | Real | Prog Real
ECONOMICA EN EL DESTINO TURISTICO DE TECATE, A TRAVES DE PARTICIPACION EN s : 2 = i : - =

EVENTOS, REALIZACION DE CAMPANAS, HERRAMIENTAS Y ARTICULOS PROMOCIONALES
As| COMO DIVERSAS ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO DEL DESTINO.

3.21.14 Mejorary las lacalid con alto ialy ivo turistica para i la atraccion de turistas al Estadc.

OBSERVACIONES Y/Q) JUSTIFICACION
CIERRE DEL EJERCICIIO NO SE LLEGO AL META DERIVADO DE LA CANCELACION DE EVENTOS PORLA PANDEMIA ADEMAS DE CONTAR CON LOS INGRESOS SUFICIENTES DE ISH PARA COMPROMETER EN CAMPARAS DE PROMOCION DEBIDO A QUE NO SE
HA DEPOSITADO EL RECURSO DEL DESTINO

7
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GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA

SECRETARIA DE HACIENDA

AVANCE DEL CUARTO TRIMESTRE

RAMO: 70 FPPTBC

PROGRAMA:

183 IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

UNIDAD RESPONSABLE: 100 FPPTBC

| META

UNIDAD DE MEDIDA |

METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE

PROMOVER Y PUBLICITAR LAACTUAL OFERTA TURISTICA A NIVEL NACIONAL E
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, ESTADIA Y DERRAMA
ECONOMICA EN EL DESTINO TURISTICO CE PLAYAS DE ROSARITO, A TRAVES DE

3

ACCION DE PROMOCION
Prog. |

Real _

Prog.

Real

I
I

Prog.

Real

Prog.

| Real

10

4

14

1

10

8

PARTICIPACION EN EVENTOS, REALIZACION DE CAMPARAS, HERRAMIENTAS Y ARTICULOS
PROMOCIONALES AS| COMO DIVERSAS ESTRATEGIAS PARA L POSICIONAMIENTO DEL
DESTINO.

de turistas al Estado.

3.2.1.1.1 Mejarar y flar las locali 1 allop: laly islica para ir la

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACION

CIERRE DEL EJERCICIO HAY UN INCUMPLIMIENTO DE METAS PROGRAMADAS DERIVADO DE LA CANCELACION DE EVENTOS POR LA PANDEMIA. YA QUE, AL NO LLEVARSE A CABO ASISTENCIA A EVENTOS, SE CANCELARON ACCIONES EXTRA QUE SE
REALIZAN PARA CUMPLIR CON LA REALIZACION DE ESTE, ALGUNOS HICIERON SU VERSION DIGITAL PERO LAS NECESIDADES DE ASISTENCIA SON DE MENORES. TAMBIEN SE DETUVIERON VIAJES DE FAMILIARIZACION, TOMANDO EN
CUENTA EL CAMBIO EN EL CONSUMO DE MEDIOS DE LOS VISITANTES SE HICIERON MAS ACCIONES DIGITALES, NO HUBO MODIFICACION PROGRAMATICA YA QUE EL CAMBIANTE AMBIENTE AL QUE NOS ESTAMOS ENFRENTANDO
NOS ORILLA AMANTENERNOS FLEXIBLES Y NO PODIAMOS SUGERIR UN CAMBIO REAL DE ACCIONES A LARGO PLAZO PUES ESPERABAMOS SE REANUDARIAN ACTIVIDADES.

| uniDAD DEMEDIDA | e A EAC METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE

PROMOVER v PUBLICITAR LA ACTUAL OFERTA TURISTICA A MIVEL NACIONAL E ACCION DE PROMOCION A i : ! 2 1 3 |

INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, ESTADIA Y DERRAMA Prog. | Real | Pog. | Real | Prog. | Real | Prog Real
ECONGMICA EN EL DESTINO TURISTICO CE ENSENADA, A TRAVES DE PARTICIPACION EN Py P B - = 2 P r
EVENTOS, REALIZACION DE CAMPANAS, HERRAMIENTAS Y ARTICULOS PROMOCIONALES
AS| COMO DIVERSAS ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO DEL DESTINO.

META

ot &

321141 Moajorar y las locali con atto y atractivo turjstico para incrementar la awaccion de turistas al Estado.

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACION

CIERRE DEL EJERCICIO DERIVADO DE LA CONTINGENCIA SANITARIA DURANTE EL 2020, SE PRESENTARON A LO LARGO DEL ANO AJUSTES Y CAMBIOS GENERADOS, POR UN LADO, DE PROMOTORES Y PROVEEDORES, Y POR OTRO LADO, POR DECISIONES
PROPIAS DEL COMITE DE MERCADOTECNIA DE ENSENADA. DADA LA INCERTIDUMBRE DE LA MISMA PANDEMIA, REPERCUTIO EN LA EJECUCION DE ACCIONES Y CAMPANAS PROGRAMADAS POR PARTE DEL DESTINO. Y POR LA
MISMA RAZON, SE MANTUVO LO PROGRAMADO ESPERANDO CON EL TIEMPO SE REDUJERA LA CONTINGENCIA Y CONTAR CONLAS CONDICIONES PARA LA EJECUCION DE LO PROGRAMADO.

1] META UNIDAD DE MEDIDA | ==l = METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
PROMOVER Y PUBLICITAR LAACTUAL OFERTA TURISTICA A NIVEL NACIONAL E ACCION DE PROMOCION 19 i L I 2 I 3 I 4
INTERNACIONAL QUE CONLLEVE A INCREMENTAR LA OFERTA, ESTADIA Y DERRAMA Prog. |  Real ] Prog. | Reat | Prog. | Real | Prog | Real

ECONOMICA EN EL DESTINO TURISTICO CE SAN QUINTIN, A TRAVES DE PARTICIPACION 3 5 4 1 3 1 & T
EN EVENTOS, REALIZACION DE CAMPARAS, HERRAMIENTAS ¥ ARTICULOS
PROMOCIONALES AS| COMO DIVERSAS ESTRATEGIAS PARA L POSICIONAMIENTO DEL
DESTINO.

de luristas al Estado.

32114 con alto po y ivo turjstico para i la

Mejorar y las

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACION
CIERRE DEL EJERCICIO NO SE LLEGO A LA META DEBIDO A QUE EL COMITE DECIDIO NO INVERTIR EN TODAS LAS CAMPANAS PROGRAMADAS DEBIDO A LA CONTINGENCIA SANITARIA DERIVADA DEL COVID-18.

| META | UNIDAD DEMEDIDA | — METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
LOGRAR MANTENER EL GASTO ADMINISTRATIVO DEL FIDEICOMISO HASTA UN 8%, PARA PORCENTAIE o G682 1 L 2 1 4 | i
FORTALECER LA INVERSION EN ACCIONES DE PROMOCION Y PUBLICIDAD TURISTICA Prog. | Real | Prog. | Real | Prog. | Real | Prog | Real
(MENOS GASTO ADMINISTRATIVO MAS INVERSION EN PROMOCION Y PUBLICIDAD) 2 e 3 1 P 5 = AR
5.1.1.3.2 Asegurar que los recursos pablicos se apliquen con b do un gasto con i sn ni privil en el gasto operativo y istrativo, priorizando los servicos y
las 4reas de alencion al publico.
OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACION
CIERRE DEL EJERCICIO SE CUMPLIO LA META MANTENIENDO EL GASTO ADMINISTRATIVO POR DEBAJO DEL PORCENTAJE DEL 8%
META | UNIDAD DE MEDIDA | e NG METAS ESPERADAS POR TRIMESTRE
ESTRATEGIA INTEGRAL DE PROMOCION ¥ PUBLICIDAD PARA EL POSICIONAMIENTO CAMPARA 4 ¥ ! ] 2 | 3 | C]
TURISTICO DEL ESTADO Y EL FORTALECIMIENTO DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS DE Prog. | Real | Prog. | Real |  Prog. | Real [ Prog | Raal

CADA UNO DE SUS DESTINOS. 1 1 1 1 1 1 1 1

o

3.2.1.11 Mejorary con alto ialy atractivo turjslico para incrementar la atraccion de turistas al Estado.

OBSERVACIONES Y/O JUSTIFICACION
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GOBIERNO DEL ESTADO DE BAJA CALIFORNIA
SECRETARIA DE HACIENDA

AVANCE DEL CUARTO TRIMESTRE

RAMO: 70 FPPTBC
PROGRAMA: 183 IMPULSO Y FOMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
UNIDAD RESPONSABLE: 100 FPPTBC

OBSERVACIONES Y/Q JUSTIFICACION
CIERRE DEL EJERCICIO  CUMPLIMIENTO DE LA META

o
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